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Utkom fran trycket
beslutade den 21 januari 2015. den 27 januari 2015

Konsumentverket beslutar foljande allmidnna rad. Dessa ansluter till
bestimmelserna om marknadsforing i alkohollagen (2010:1622) och till
marknadsforingslagen (2008:486).

Syftet med rdaden dr att precisera inneborden av kravet pd sdrskild mdttfullhet i
alkohollagen och att frdmja en enhetlig tillimpning av reglerna for marknadsforing av
alkoholdryck.

Avsnitt 1 Inledande bestimmelser

Tilldmpning
1.1 Dessa allménna rad géller vid tillimpning av reglerna i alkohollagen om
marknadsforing av alkoholdryck till konsumenter.

Reglerna om marknadsforing av alkoholdryck i alkohollagen tillimpas nér
marknadsforingen anses huvudsakligen riktad mot den svenska marknaden. Fragan om
marknadsforingen kan anses riktad mot den svenska marknaden fér avgoras efter en
helhetsbedomning i det enskilda fallet ddr sprak, valutor och andra nationella
kénnetecken som anvénds &r av betydelse.

1.2 Dessa allménna rad omfattar inte tv-sindningar och webbplatser som enligt radio-
och tv-lagen (2010:696) respektive lag (2002:562) om elektronisk handel och andra
informationssamhdllets tjénster inte faller under svensk ratt.

1.3 Definitioner;
Med alkoholdryck avses dryck med en alkoholhalt som dverstiger 2,25 volymprocent.

Med ldttdryck avses dryck som dr alkoholfti eller som har en alkoholhalt om hogst 2,25
volymprocent.

Med alkoholhaltig ldittdryck avses 1 dessa rad dryck som har en alkoholhalt mellan 0,5
och 2,25 volymprocent.



Avsnitt 2 Regler for all marknadsforing av alkoholdryck

Marknadsforingens innehdll och utformning

2.1 Enligt alkohollagen ska sirskild mattfullhet iakttas vid all marknadsforing av
alkoholdryck till konsumenter. Reklam- eller annan marknadsforingsatgérd som &r
patrangande eller uppsokande eller uppmanar till bruk av alkohol &r enligt lagen
forbjuden.

2.2 Kravet pa sérskild mattfullhet omfattar all marknadsforing riktad till konsumenter,
savil val av reklammedel (reklambérare), inklusive forpackningar och etiketter,
reklamens innehéll och utformning som sérskilda marknadsforingsmetoder.

2.3 Det ar enligt alkohollagen forbjudet att rikta marknadsforingen sarskilt till, eller
skildra, barn eller ungdomar som inte har fyllt 25 &r.

For att avgora om en marknadsforingséatgird ska anses sdrskilt riktad till barn eller
ungdomar ska en helhetsbedomning goras. Sévil framstdllningen i sig, produkten i fraga
som det sammanhang dédr marknadsfoéringen forekommer ska beaktas. Symboler eller
foreteelser som till exempel miljoer, musik, spel och karaktirer som kan forknippas med
eller attrahera barn eller ungdomar ska sarskilt undvikas.

Marknadsforing av alkohol bor endast forekomma pa evenemang, till exempel
festivaler, dar malgruppen eller minst 75 % av deltagarna beréknas vara over 25 ar.

2.4 Overtalande eller sirskilt aktiv marknadsforing anses uppmana till bruk av alkohol
och fér inte forekomma.

2.5 Marknadsforing bor genom sin utformning inte véicka sirskild uppmaéarksamhet.
Budskapets utforlighet, typografi, layout, storlek och placering ska bedomas i belysning
av maéttfullhetskravet.

Marknadsforing som utgdr ett dominerande inslag i miljon (t.ex. idgonfallande affisch
eller omfattande varuexponering) far inte forekomma.

2.6 Marknadsforing bor begransas till relevanta fakta rorande varan och dess
egenskaper, presenterade i sé saklig form som mojligt utan ovidkommande inslag som
saknar samband med alkoholdrycken. Marknadsféringen bor undvika att anspela pa
kénslor eller stimningar.

2.7 Marknadsforingen bor inte, genom sin utformning eller det sammanhang dér den
forekommer, forknippas med situationer da det enligt allmén vedertagen uppfattning
inte ska forekomma alkoholkonsumtion, t.ex. vid trafik, sport, vald, vapen, droger,
graviditet, skola eller arbete.

2.8 Marknadsforing bor inte pasta eller ge intryck av att alkoholkonsumtion héjer den
fysiska eller psykiska forméagan, framjar utbildning eller social, sexuell, professionell
framgang eller 16ser problem som ensamhet eller tristess.



2.9 Alkoholkonsumtion och alkoholdryck bor i marknadsforing inte framstéillas vara av
sdrskild vikt vid eller pé annat sétt skapa positiva associationer till hogtider eller
arstider.

Sdrskilt om framstdllning i text

2.10 Framstillning i text ska uppfylla alkohollagens krav pa sérskild mattfullhet. Text
bor inriktas pa att informera om varan, t.ex. genom uppgift om ursprung, ravaror,
egenskaper och anvindning. Marknadsforing som innehéller virdeomdémen bér inte
anses forenlig med kravet pa sérskild mattfullhet.

Sdrskilt om framstdllning i bild

2.11 Framstillning i bild via kommersiell annons fér enligt alkohollagen endast omfatta
en atergivning av

1. varan eller rdvaror som ingér i varan,

2. enstaka forpackningar, eller

3. varumirke eller ddrmed jamforligt kénnetecken.

Det ovanstaende giéller for kommersiella annonser i samtliga medier.

Framstéllning i bild, exempelvis pa forpackningar och etiketter, bor begrinsas till vad
som pa ett naturligt sitt hinger samman med varan samt i vrigt beakta vad
framkommer om innehdll och utformning enligt detta avsnitt.

Avsnitt 3 Marknadsforing i periodiska skrifter m.m.

I alkohollagen finns sdrskilda bestimmelser om kommersiella annonser i periodiska
skrifter eller andra skrifter pé vilka tryckfrihetsforordningen ar tillamplig och som med
avseende pé ordningen for utgivningen ér jamforbara med periodiska skrifter
(tidningsannons).

3.1 Enligt alkohollagen &r det forbjudet att anvinda tidningsannons vid marknadsforing
av alkoholdryck som innehaller mer dn 15 volymprocent alkohol.

Skrifter som endast tillhandahélls pa siljstélle for alkoholdryck som &verstiger 15
volymprocent alkohol bér dock kunna innehalla tidningsannonser for sédana drycker.
Sédan tidning bor dven fa séndas till konsument efter uttrycklig bestéillning fran denne.
Av bestillningen bor framga att konsumenten dr medveten om att skriften innehéller
sddana tidningsannonser.

3.2 Annons far enligt alkohollagen inte vara storre d4n 2100 spaltmillimeter
(tabloidformat). Annonsen ska tydligt ange den marknadsforda dryckens alkoholhalt
men far inte framstilla en hog alkoholhalt som en positiv egenskap.

3.3 Annonsen far enligt alkohollagen inte strida mot god sed genom det sammanhang
dar den forekommer, anvinda sig av metoder som ar opassande med tanke pa
konsumenten eller innehélla osanna eller vilseledande uppgifter om alkohol,
alkoholkonsumtion, alkoholens verkningar eller andra egenskaper.



Informationstext

3.4 Enligt alkohollagen ska vid anvidndning av tidningsannonser aterges en
informationstext om alkoholens skadeverkningar. De texter som ska anvindas samt dess
utformning framgar av alkoholférordningen.

Avsnitt 4 Marknadsforing pa internet

4.1 Sérskild mattfullhet enligt avsnitt tva ska beaktas vid marknadsforing pé internet.
Detta giller bade den tekniska utformningen och reklamens innehall. Med
marknadsforing pa internet avses dven marknadsforing pa sociala medier och i appar.

4.2 P4 webbplatser bor tydligt anges pé startsidan att webbplatsen innehéller
marknadsforing av alkoholdryck. P& de sidor som innehéller marknadsforing av
alkoholdrycker bor tydligt anges den aldersgrins som géller for inkdp av de dir
marknadsforda dryckerna.

4.3 Marknadsforing bor endast ske pa webbplatser dar malgruppen eller minst 75 % av
de faktiska besokarna utgors av personer over 25 ar. Endast pa sddana webbplatser bor
marknadsforing som genom lankning leder till webbplatser med alkoholreklam fa
forekomma.

Vid anvédndande av olika annonsnétverk och liknande ansvarar annonsoren for att
marknadsforingen inte hamnar pa andra webbplatser 4n de ovan angivna.

4.4 Webbplatser som siljer eller huvudsakligen inriktas pd marknadsforing av
alkoholdryck bor genom anvéndande av bést lampade och tillgdngliga teknik kontrollera
besokarens alder innan besokaren ges mojlighet att ta del av webbplatsens innehall.

4.5 Punkt 4.2—4.4 omfattar inte dagligvaruhandlares webbplats som, utover
marknadsforing for bland annat livsmedel, endast innehaller marknadsforing for dryck
med en alkoholhalt om hogst 3,5 volymprocent.

4.6 Annonser som &r utformade for att dra till sig sdrskild uppmérksamhet, exempelvis
pop-up annonser, far inte anvédndas.

4.7 Annonser pa webbplatser som &r att betrakta som en bilaga till en periodisk skrift
enligt tryckfrihetsforordningen (“néitupplaga”) bor utformas i enlighet med
bestimmelserna om annonser i periodiska skrifter, se avsnitt 3.

Avsnitt 5 Marknadsforing i ljudradio- eller tv-program

5.1 Enligt alkohollagen &r det forbjudet att vid marknadsforing av alkoholdrycker
anvinda kommersiella annonser i radio- eller tv-program.



Avsnitt 6 Sarskilda marknadsforingsmetoder
6.1 Direktreklam

Med direktreklam avses i dessa allmédnna rad brevladereklam, telemarketing eller annan
marknadsforing som vénder sig direkt till en enskild konsument inklusive sdédan
marknadsforing i sociala medier.

Huvudregeln ér att det dr oforenligt med kravet pa sdrskild méattfullhet att marknadsfora
alkoholdryck genom direktreklam. Efter uttrycklig begéran fran konsumenten anses
dock s&dan marknadsforing tillaten.

Sedvanlig direktreklam fran dagligvaruhandeln omfattande ett flertal olika varor far
innehdalla marknadsforing av dryck vars alkoholhalt inte dverstiger 3,5 volymprocent
alkohol, under forutsittning att marknadsforingen ar forenlig med kravet pa sarskild
mattfullhet.

6.2 Utomhusreklam

Med utomhusreklam avses i dessa allménna rdd marknadsforing pa plats dit allménheten
har tilltrdde, exempelvis pa eller vid allmén plats, pa allmidnt kommunikationsmedel, i
vintsal eller liknande for allmidnt kommunikationsmedel, pé allmén idrottsplats, pa
biografer eller liknande.

Huvudregeln &r att utomhusreklam av alkohol &r oforenligt med kravet pa sérskild
mattfullhet.

Fréan begreppet utomhusreklam undantas dock marknadsforing i eller i direkt anslutning
till plats dar alkoholdrycker tillverkas eller siljs. Med direkt anslutning bor forstas
exempelvis skylt, affisch eller liknande monterad pa fasad eller 16s skylt placerad inom
nagra meters avstand fran entrén.

Pa distributionsfordon och liknande transportmedel for alkoholdrycker far enstaka
forpackningar aterges.

Marknadsforing i form av varukdnnetecken for alkoholdryck bor under vissa
forutséttningar dven fa forekomma pa fordon som dr ndédviandiga for den verksamhet
som néringsidkaren bedriver, samt till sddana fordon horande utrustning. En
helhetsbedomning i det enskilda fallet fir bestimma om anvéndningen av
varukdnnetecknet bor anses tillaten. Vid beddmningen ska hénsyn tas bland annat till
hur fordonet eller utrustningen anviands, i vilket sammanhang det forekommer samt
néringsidkarens intresse av att fi anvinda sitt varukdnnetecken, satt i relation till den
svenska folkhilsopolitiken.

6.3 Siljframjande atgirder
Huvudregeln ér att de séljfraimjande atgdrder som anges nedan inte &r forenliga med

kravet pa sdrskild mattfullhet. For olika atgdrder finns dock undantag fran huvudregeln
vilka anges nedan.



6.3.1 Utdelning av presenter

Pé tillverkningsstille, méssa eller liknande bor dock present av obetydligt varde fa
lamnas. Presenten bor ha ett naturligt samband med varan.

6.3.2 Alkoholdryck som gava

Det dr inte tillatet att ge bort eller bjuda pa alkoholdrycker for reklaméndamal, for att
skapa goodwill eller for att pa annat sétt framja forsdljningen. Vid invigning av méssor,
vernissager och liknande kan dock arrangorer fa bjuda pé alkoholdryck.

Enligt alkohollagen &r det forbjudet att limna alkoholdrycker som gava vid
marknadsforing av tjanster eller vid forsiljning av andra varor én alkoholdrycker.

Alkoholdryck i form av varuprov far endast ldmnas till den som 4ir tillstindshavare
enligt alkohollagen.

6.3.3 Tdavlingar

Téavling som inte dr forenad med koptvang eller pa annat sétt frimjar konsumtion av
alkoholdryck (till exempel genom att vinsten utgdrs av alkoholdryck) far dock
forekomma.

6.3.4 Mdngdrabatt, kupongerbjudande eller ddrmed jamforligt erbjudande

Sedvanlig prisskillnad mellan olika férpackningsstorlekar, exempelvis mindre och stdrre
flaska, flaska och bag-in-box, enstaka glas och hel flaska far férekomma.

Sedvanlig rabattering under "Happy hour” och liknande pa siljstélle bor f4 forekomma.
Vid sédan rabattering av alkoholdryck bor dven rabattering av matrétter och lattdrycker
ske.

Sedvanligt erbjudande fran dagligvaruhandeln om dryck med en alkoholhalt som inte
overstiger 3,5 volymprocent alkohol bor fa forekomma.

6.3.5 Kombinationserbjudanden

Kombinationserbjudande bor anses tillatet ddr alkoholdrycken utgdr del av maltid och
da lattdryck samtidigt erbjuds som ett alternativ, under forutsattning att rabattering &ven
sker av matrétten och lattdrycken.

Kombinationserbjudandet far dock inte utformas s att det riskerar att locka
konsumenten att 6ka sitt inkdp av alkoholdryck. Kombinationserbjudande far

EERNET)

exempelvis inte utformas som “’tva till priset av en”, ’pa kdpet” eller liknande.



Avsnitt 7 Provsmakning

7.1 Anordnande av provsmakning av alkoholdrycker vid arrangemang riktade till
allménheten, till exempel vid vinméssor och liknande arrangemang, &r tillatet nér
forutséttningar enligt 8 kap. 6 § alkohollagen &r uppfyllda.

Avsnitt 8 Forviixlingsrisk vid marknadsforing av alkoholhaltig léittdryck och
alkoholdryck

8.1 Marknadsforing av alkoholhaltig lattdryck i kommersiell annons far enligt
alkohollagen inte utformas sé att de kan forvéaxlas med alkoholdryck, om inte
marknadsforing av alkoholdryck innehallande hogst 15 volymprocent alkohol &r tilléten.

8.2 Marknadsforing av alkoholdryck innehallande hogst 15 volymprocent alkohol far
enligt alkohollagen inte utformas pa ett sddant sétt att de kan forvéxlas med drycker med
en hogre volymprocent alkohol.

Aven om alkoholstyrka alltid ska framga av marknadsforingen bér en sddan uppgift inte
i sig vara tillrdcklig for att forvaxlingsrisk inte kan anses foreligga. Avgdrande bor i
stillet vara att marknadsforingens innehall och utformning vid en flyktig betraktelse inte
ger associationer till alkoholstarkare drycker.

Dessa allménna rad trader i kraft den 1 mars 2015, dd Konsumentverkets
allmdnna rad (KOVFS 2009:6) for marknadsforing av alkoholdryck till
konsumenter upphdr att gilla.

GUNNAR LARSSON



